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¥ TAVOLO REGIONALE PER LA RIPARTENZA TURISTICA

L'’Assessorato al Turismo, Cultura e Commercio Gruppo 1, Sicurezza
. i : . Sanitaria
ha avviato un tavolo di coordinamento per il .
Coordinato da: Assessorato
rilancio del turismo piemontese con la Capofila: ATL di Cuneo

partecipazione di VisitPiemonte, di tutte le ATL

piemontesi e di Unioncamere Piemonte.

Gruppo 2, Misurazione
e analisi effetti crisi

Coordinato da:
VisitPiemonte

Capofila: ATL Langhe
Monferrato e Roero

Gruppo 3, Marketing e
Comunicazione

Coordinato da:
VisitPiemonte

Capofila: ATL Turismo
Torino e Provincia



ANALISI DELLA DOMANDA TURISTICA

1 58% degli italiani vuole partire per fare vacanza, di questi:

Il 25% ha intenzione di fare una vacanza in Piemonte

Le destinazioni principali:
v" Torino e Valle di Susa con Bardonecchia e Sestriere
v" Langhe Monferrato Roero
v" Valli del Cuneese
v’ Lago d'Orta

Motivazioni principali:
v’ enogastronomia
v’ cammini spirituali

Attivita preferite:
v attivita all'aria aperta
v" trekking ed escursionismo vacanza all'insegna della bicicletta



Oltre '80% degli operatori e
consapevole che | prossimi tre mesi
saranno difficili per la propria
attivita.

Ma si dichiarano preparati a
riaprire I'attivita.

ANALISI DELL'OFFERTA TURISTICA

SPECIFICI TERRITORIO E PRODOTTO:
v montagna, lago e ampi spazi

v" contatto con la natura

v’ attivita outdoor, strutture open air

v' possibilita di stare all'aria aperta in tranquillita

SPECIFICI DELL'OFFERTA LOCALE:

v strutture piccole di qualita, a conduzione famigliare

v' elevato rapporto qualita vs prezzo




| VALORI DA TRASMETTERE

| valori che caratterizzano il Piemonte proposti da tutte le ATL e Camere di Commercio piemontesi

SOSTENIBILITA

VARIETA DI
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CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE REGIONALE
TABELLARE
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CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
PARTNERSHIP SPECIALE
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CAMPAGNA TABELLARE
DECLINAZIONE SUI TERRITORI (a cura ATL)

Alcuni esempi
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Alcuni esempi

CAMPAGNA SOCIAL
DECLINAZIONE SUI TERRITORI
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GRUPPO RCS

GRUPPO RAI

GRUPPO HEARST
/1OL (Italia On
Line)

PIATTAFORMA
DIGITALE OPEN

Circuiti stampa
locale

CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
PIANIFICAZIONE MEZZI

ITALIA

Gruppo
Manzoni/GEDI/
RadioCapital

CAIRO EDITORI

Gruppo QN

DONNAVVENTURA

DISCOVER ITALIA BORGHI D'ITALIA

CAMPAGNE
PROFILATE SU
FACEBOOK E
INSTAGRAM

CIRCUITO GRANDI
STAZIONI

GRUPPO
MEDIASET-
MEDIAMOND
(RMC)

31,2%
SOLE 24 ORE

20,7%

LONELY PLANET 32,2%

AEROPORTO  7,7%
ROMA FIUMICINO

* Le percentuali di ripartizione mezzi in fase di completamento

CARTA
STAMPATA

DIGITAL-
SOCIAL

v

RADIO

AFFISSIONI
SPECIALI

ESTERO

Lonely Planet

Petit futé (guida 25%

International turistica) CARTA
STAMPATA
Circuito voli low Campaana diaital in
cost (Caselle e pag gt DIGITAL-
programmatic SOCIAL

Malpensa)

Altri media in fase

di scelta




CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
LANDING PAGE CAMPAGNA VOUCHER

ALTO PIEMONTE TURISMO
www.visitaltopiemonte.it

CONSORZIO LAGO MAGGIORE HOLIDAY
Www.campinglagomaggiore.com

EDHS::EL:IE:JDEID:ERATBRI TURISTICI CONITOURS VERBAND

G RS CUSIO OSS0LA

CONSORZIO OPERATORI TURISTICI ASTI E MONFERRATO - Lago Maggiore
SISTEMA MOMFERRATO

www.monferratoontour.com

COMSORZIO OPERATORI TURISTICI VALLI DEL CAMAVESE
WWwwi.turismaincanavese.it

#RIPARTIPIEMONTE

CONSORZIO OPERATORI TURSITICI VALLI DI LANZO
www.turismovallidilanzo.it

CONSORZIO PICCOLE STRUTTURE RICETTIVE LANGHE
MONFERRATO ROERO
www.langhe-experience.it

VERCELLI
CONSORZIO TURISMO EARDONECCHIA
www.vacanzebardonecchia.it

CONSORZIO TURISTICO ALPI BIELLESI TORINO
wwwi.alpibiellesi.eu

CONSORZIO TURISTICO BIELLA ACCOGLIE
wwwi.discoverbiella.com

CONSORZIO TURISTICO FORTOUR 3L ALESSANDRIA
www.consorziofortour.it

CONSORZIO TURISTICO INCOMING EXPERIENCE
www.incomingexperience.it

CONSORZIO TURISTICO LANGHE MONFERRATO ROERO
wwwi.langhe-experience.it

CONSORZIO TURISTICO TERRE DI FAUSTO COFPI
thinkserravalle.it

CONSORZIO TURISTICO VALLE MAIRA
www.vallemaira.org



Liberta singolare.
——— < Sl AT

Picmonte. l:csp-cﬁc‘n?'.a che non ti aspcﬁf. Picmonte. l:CS]')CTiCH za che non Hi aspetti. Picmonte. l:CS]'l(:TiL‘TI 7a che non 1 aspetti. Picmonte. l"cspcri(;nza c¢he mon H 33,']']{;[1‘{_

| cucrs, |a tarra, 1 cie oo un cammirs, 71il & spiris

LA NOSTRA QSPITALITA

SR  is i Z -
Cuva il wina, s tradizicne un gusts, il & s_ap i R aID T AR G TAL T

‘acous, ' TA NG ARSI i L] 5 Jarte. la stocia, Carchitattura: us patrmaric 2
Cacouz, I'sria, A terra; une spazic, mile sansazeni DA ST TARITA 5 o e moiey LA NDSTRA OSPITALITA : i ? ) ‘

E SINGOLARE mille prezestrive, Le scoperta oi us terditario che E SINGOLARE _ateopsrta 3 un =i o che 2a obirn ceperienze, E SINGOLARE cpsrta S Un errisor o che 23 E SINGOLARE
pis apporniure = Sei nostro osplte dus nott su tre e B NG s o il Sei nostro osplte dus nett su tre pi s meranes vl Sei nostro weplte dus nott su tre irmcnio coersan Sei nostre asplte dus nott =u tre
£ N COMpagn 5. per riTevEns piace i sutantici, Seopil camne richizdere da wivare in lizertd 2 in corpagtia, oo ritrovars Scopl comne fchiedere €N campagn . per riTovare piace Seopi comed ichizdere da vivers in 15 2 incerpaacia ritroare Seoprl come richizders

2 il vaucher vacanza su Fieie i I ilvaucher vacanzs su o il vaucher vazanza su il woLCher vacanza su
henessers = sersnits, piace-i autentici, lenessere 2 sersnité, : lrengssers = sersnits, 5 e R s, e
; wisitpi I i
wwuvisitpiemorte.com winvevisitplemonte.com wiwwevisitpiemonte.com wwwvisitpiemonte.com

PIEM@NTE m L

PIEM@NTE =D

PIEMQINTE @ ii

SCOPRI COME RICHIEDERE IL VOUCHER SU
WWW.VISITPIEMONTE.COM



	Diapositiva numero 1
	Diapositiva numero 2
	Diapositiva numero 3
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5
	Diapositiva numero 6
	Diapositiva numero 7
	Diapositiva numero 8
	Diapositiva numero 9
	Diapositiva numero 10
	Diapositiva numero 11
	Diapositiva numero 12
	Diapositiva numero 13

